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VISTO el expediente N° 020/19 C.S. del registro de esta Universidad por el

que se tramita la creaci6n de la Tecnicatura en Edicién en modalidad a distancia, y

CONSIDERANDO

Que el plan de la Tecnicatura en Edicion es un proyecto académico auténom.o,
pluralista ¥ con un enfoque multidisciplinario bajo los siguientes objetivos: preparar
profesionales con formacién técnica y tedrica parlja definir y coordinar proyectos editoriales
desde sus definiciones iniciales hasta su e¢jecucién; mejorar las competencias y. el desempeﬁo
de quienes trabajan en el sector de la industria editorial y/o en instituciones que realizan
publicacioneg, contribuyendo a profesionalizar ia actividad y promoviendo buenas practicas; y
proporcionar criterios para el desarrollo de lineas editoriales y para la seleccién de contenidos
adecunados al catalogo y al lector objetivo.

Que ademads, la Tecnicatura en Edicion en modalidad distancia tiene como
objetivos: proporcionar el marco teérico y metodoldgico que permita a los egresados discutir,
disefiar ¢ implementar politicas editoniales en diferentes d&mbitos y segln objetivos; faverecer
el desarrollo de la capacidad de adaptabilidad de los estudiantes que les permitira trabajar en

una época y contexto social cambiante; calificar a los graduadosparerquep absgrmar los
SECRETARIQ SENSRAL

b

. . - ey T o N,T“R T
nuevos puablicos, lectorados y tendencias de cousﬁgé’“‘ p&aﬁ H sarrollar:”' proyectos

adecuadamente; y capacitar trabajadores técnicos que se bgchgﬂ,d%@rmllarenlas Aistintas
dreas de la edicion, atendiendo la diversidad de plataforas y formatos donde se desarrolla la

cultura escrita.
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Que los alcances del Titulo de Técnico en Edicién en modalidad a distancia
son: administrar técnicamente las organizaciones editoriales; geremciar técnicamente las
eropresas relacionadas con la realizacion de publicaciones; implementar técnicamente
proyectos editoriales del sector publico, asi como evaluar su viabilidad técnica; disefiar e
implementar técpicamente proyectos edjtoriales de terceros; asistir a equipos
interdisciplinarios orientados al desarrolio de productos digitales en la legibilidad y
accesibilidad de la comunicacion textual; asistir a equipos interdisciplinarios orientados a fa
comunicacion en redes con textos v piezas de comunicacién adecuadas a finalidad y publico
objetivo; y apoyar a autores en el desarrollo de la potencialidad de sus obras.

Que para obtener el titulo de Técnico en Edicién en modalidad a distancia
deberén aprobarse las VEINTIUN (21) materias que integran el plan de estudios, que
conforman un total de MIL SEISCIENTAS DIECISEIS (1.616) horas de cursada.

Que ha tomado intervencién de su competencia la Coﬁsién de Ensefianza.

Que la presente medida se dicta en uso de las atribuciones conferidas por el
inciso o) del articulo 25 del Estatuto Universitario; v loé artfculos 29, incisos d) ye) y 42 dela

Ley de Educacién Superior N° 24.521.

Por ello, . HORKCT HUGO RUSSO
UNTRE

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA

TN N TR TN T N

UNIVERSIDAD NACIONAL DE TRES-BE FEBRERQ* * ¢ © o=
5l B Liaes

RESUELVE:

ARTICULO 1°- Crear la Tecnicatura en Edicién en modalidad a distancia; conforme a los

contenidos y alcances que se detallan en el Anexo I que forma parte integrante de la presente
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resolucion.

ARTICULO 2°- Registrese, comuniquese, dése la intervencién pertinente al Ministerio de

Educacién, y archivese.

RESOLUCION CS.N° (99 § 19

IBAL Y. JOZAMI
RECTOR
UNTREF

Cont. HORACID HUGO RUSSC
CRETAAO GENERAL
UNTREF
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1 Identificacion de la Carrera

Denominacion: Tecnicatura en Edicién.

Nivel: Pregrado Universitario -Tecnicatura universitaria
Modalidad: A Distancia

Especialidad: Gestion y Administracion de la Cultura
Duracién del Plan de Estudios: Dos afios y medio
Titulo a otorgar: Técnico/a en Edicidn

2 Fundamentacién

La produccidon y la circulacion de la cultura escrita han sufrido transformaciones que
discuten el centro mismo del paradigma Gutenberg: el libro como unidad de sentido.
Simultdneamente hoy tienen lugar mutaciones de las condiciones de produccion y soporte, las
tecnicas de reproduccién, circulacién y archivo. Se alteran definitivamente las practicas de la
lectura.

Son justamente los lectores quienes vuelven mas relevante la tarea del editor. No hay
forma de asegurar Jos derechos de los ciudadanos sin poner atencidén a la legibilidad vy
accesibilidad de los textos. Mas atin en sociedades inequitativas, alli donde ia-distribucién de los
bienes —tanto simbdlicos como materiales— pronuncia las diferencias iniciales.

En esta era de la informacicn, las redes y la interconexion, la edicidén como discipiina debe
redefinir su alcance. El editor profesional es Hamado 2 ejercer con criterios e idoneidad su labor en
pos de asegurar la comunicacién, asi como promover y concretar la difusion social del
conacimiento.

La produccién y el consumo cultural en las (itimas décadas se dieron a través de las
industrias culturales y los procesos de comunicacidn masiva. La glebalizacidn econdmica y politica,
apoyada en las tecnologias, ha sido causa y consecuencia del procese de transnacionalizacidn y
concentracién de estas industrias. Todo lo cual ha influido en la produccion de valores simbélicos y
pautas de conducta.

El plblico es ahora universal y al mismo tiempe se ha fragmentado. Es necesario saber
analizar {as micro tendencias de consumo de bienes culturales Paﬁnim%@ﬁﬁ%d%
publicaciones a sus pdblicos y fines especificos. La gestion y realizacion de%ﬁt@&ﬁ
textual debe no perder de vista |z generacidn de valores simbdlicos consecuente de s‘tl'%caonar i
la capacidad de hacer negocios con ellos.
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conocimientos para dar respuesta a un entorno cambiante, tanto en las organizaciones culturales,
como en las empresas de [as industrias culturales y las oficinas pablicas.

El graduado en la Tecnicatura en Edicion podra optar por continuar sus estudios y ampliar
su formacién en la Licenciatura en Politicas v Administracién de la Cultura. Para esto serd
necesario completar el ciclo inicial con la aprobacidn de 12 materias adicionales.

Fundamentacion de fa Modalidad a Distancia.

Los avances tecnolégicos con sus nuevos requerimientos en las formas de gestion y
administracién de la produccién. demandan cada vez mds nuevos perfiles perscnales y
profesionales, solicitando nuevos conocimientos y competencias como, por ejemplo, [a asuncién
de mayor autonomia y responsabilidad, {a disposicion para la proactiva integracién de equipos, el
conocimiento de los procesos de produccidn en su conjunto asi como la rapida adaptacion a los
cambios. La formacién inicial de los profesionales se vuelve rapidamente obsoleta si no se asume
el desafio de la permanente formacidn y aprendizaje de acuerdo con las demandas y necesidades
que emerge continuamente de la sociedad. '

Las demandas que se vienen realizando para que los sistemas de formacidn y educacion
respondan a las circunstancias antes enunciadas estan forzando a las instituciones educativas de
nivel superior a pensar en nuevas formas de organizacion de los productos formativos.

En la actualidad nuevas formas de organizacion se van impeniendo especialmente
posibilitadas por las nuevas metodologias disponibles. A pesar de la distancia fisica, alumnos y
docentes pueden encontrarse en un mismo tiempo a debatir v construir conocimientos. Las
comunidades académicas trabajan cada vez mas operativamente estableciendo vinculos de mayor
intercambio con mas y mejor potencial colabarativo.

Las actividades cientificas y académicas se ven favorecidas por investigaciones en redes
con sedes en diferentes paises, tanto como por ias potencialidades que brinda [nternet en materia
de accesos a bibliotecas, diarios y sistemas de Informacién. las propuestas de formacion a
distancia facilitan la incorporacion de personas a prograrmas formativos que de otro modo
hubieran guedado excluidos.

Especial relevancia tienen estas posibilidades en el caso de aduitos que trabajan y
disponen de tiempos reducidos para concurrir a clases, asi como de jovenes gue viven en zonas
alejadas de los centros de aprendizajes.

La UNTREF, pese a su relativamente corta existencia —ya que su creacidn data del afio
1996~ tiene un importante desarrollo en el campo virtual de la ensefianza desde el afio 2002, para
ello cuenta con recursos humanes, docentes, pedagdgicos e informéticos adecuados y con la
capacidad tecnoldgica requerida. En la actuslidad se dictan de esa modalidad Carreras de

Pregrado, Carreras de Grado, de Complementacién Curricular, Diplomaturas y-@tirsHe RAE G RUSSO
SECRETARID GEXERAL
. Cursos y Carreras de Posgrado. . UNT REr

modaiidad ha de permitir acceder a la formacion profesicnal a
posibilidad desde |la experiencia presencial.
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3 Objetivos

Ei plan de la Tecnicatura en Edicidn es un proyecto académico auténomo, pluralista y con
un enfoque muitidisciplinario bajo los siguientes objetivos.

* Preparar profesionales con formacion técnica y tedrica para definir y coerdinar proyectos
editoriales desde sus definiciones iniciales hasta su ejecucién.

e Mejorar las competencias y el desempefio de quienes trabajan en el sector de la industria
editorial y/o en instituciones que realizan publicaciones, contribuyendo a profesionalizar
la actividad y prormoviendo buenas practicas. :

* Proporcionar criterios para el desarrollc de lineas editoriales y para la seleccion de.
contenidos adecuados al catalogo y al lector objetivo.

* Proporcionar el marco teérico y metodoldgico gue permita a los egresados discutir,
disefiar e implementar politicas editoriales en diferentes dmbitos vy segun objetivos.

» Favorecer el desarrollo de la capacidad de adaptabilidad de los estudiantes que les
permitird trabajar en una época y contexto social cambiante.

e Calificar a los graduados para que puedan observar los nueves piblicos, lectorados y
tendencias de consumo para desarrollar proyectos adecuadamente.

e Capacitar trabajadores téenicos que se puedan desarroliar en las distintas dreas de la
edicién, atendiendo la diversidad de plataformas y formatos donde se desarrolla la cultura
escrita.

4 Alcances de la carrera

Alcances del Titulo de Técnico en Edicion:

s Administrar técnicamente las organizaciones editoriales.
Gerenciar técnicamente las empresas relacionadas con lz realizacion de publicaciones.

» Implementar técnicamente proyectos editoriales del sector publico, asi como evaluar su
viabilidad técnica. .

« Disefiar e implementar técnicamente proyectos editoriales de terceros.
Asistir a equipos interdisciplinarios orientados al desarrollo de productos digitales en a
legibilidad v accesibilidad de la comunicacién textual.

e Asistir a equipos interdisciplinarios orientados a la comunicacién en redes con textos y
piezas de comunicacién adecuadas a finalidad y pdbiico objetivo. cont. Hogm:}) HUGO RUSSC

— e
» Apovyar aautores en el desarrollo de la potencialidad de sus cbras.  SECARETAR GENERAL

URTREF

ey A




UNTREF UNTREF

UNIVERSIDAD NACIGNAL ’ . - .
DE TRES DE FEBRERC _ V ] R T U A L

5 Condiciones de ingreso:

s Estudios de nivel medio o ciclo palimodal de ensefianza aprobados.

e Excepcionalmente, los mayores de 25 afios que no retinan esa condicion, podran ingresar
siempre que demuestren, a través de evaluaciones que la universidad estabiezca, que
tienen preparacién y/o experiencia laboral acorde con los estudios que se proponen
iniciar, asi como aptitudes y conocimientos suficientes para cursarlos satisfactoriamente.

» Cumplimentar las actividades relativas al ingreso a las carreras, aprobadas por los érganos
de de administracion académica de la UNTREF.

6 Requisitos para la graduacidon

Para obtener el titulo de Técnico en Edicidn deberan aprobarse todas las actividades que
integran el pian de estudios: 21 materias

7 Perfil del Graduado

El graduado estara capacitado para gestionar técnicamente la edicidén de publicaciones
dentro de instituciones pdblicas y privadas, ya sea gue estas se dediguen especificamente a la
edicidn o que la misma funcione como una actividad subsidiaria de otros objetivos.

El graduado estard en condiciones de liderar equipos interdisciplinarios cuya finalidad sea
la produccién de publicaciones tanto impresas como digitales. Podra proveer de productos
textuales a equipos multidisciplinarios implementadores de productos digitales de todo tipo; asi
comeo proveer de piezas de comunicacidn institucional con finalidades especfficas.

Para eilo el graduado tendra conacimientos de:

e [a actividad editorial en el mundo moderno.
Los desafios que las trasformaciones v mutaciones en torno de libro v la lectura tienen
lugar en el siglo XXI.

* Conocimientos técnicos acerca de la lengua y el trabajo de correccidn y edicidon textual.
Propuestas conceptuales que le permitan definir publicos.

s Conocimientos de arte editorial que le permitan dirigir el arte de fmstsgg PEmm hte
seleccionar materiales visuales de acuerdo con el proyecto. UNTRAS {

s Las normas que establecen el marco juridico-politico en el CUG_I’«S&&DI’@QU-C&\|E"‘-COTTIDF&EY"" re
venta de derechos y licencias de estos productos internacional o) ot

e F! conocimiento de las técnicas que permiten desarrollar pla“mes? de comu
promocidn de los productos edltorlaies Foca S

Ussoe

L
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e Disponer de conocimientos instrumentales de computacion y el manejo de un idioma
diferente a la lengua materna.

£/ graduado poseerd capacidad para:

e Elaborar los criterios técnicos y construir las categorias para comprender y utilizar
técnicamente la informacidn que hace a sus tareas y responsabilidades.

o (Colaborar técnicamente en el disefio y administracién de los proyectos editoriales.

e Entender el entorno laboral propio de las organizaciones editoriales con la capacidad de
aportar soluciones técnicas a los problemas que se susciten en ese ambito.

e Entender el entorno laboral de equipos multidisciplinarios a los que asista técnicamente
con la capacidad de aportar soluciones técnicas apropiadas, entendiendo la importancia
de proponer y aceptar sugerencias innovadoras.

s Aunar diferentes lenguajes -textuales y visuales- en una misma publicacion, soste/niendo el
su estilo. /

A

8 Actividades Curriculares

Los alumnos que cursen la carrera de Tecnicatura deberén completar, con cardcter
obligatorio, el desarrollo de las siguientes actividades curriculares:

Semiclogia

Historia del libro, 1a lecturz v l2 edicién

Historia del arte

Cultura Contemporanea

Gramaética

Edicidn |

Introduccion al disefio y arte editorial

Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica _

Correccidn de estilo Cont. HO 10 HUGO RUSSC

L S o A

10. Edici6n . - yliREF
11. Taller de edicion [

12. Introduccién a los problemas del munde contemporaneo
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13,
14.
15.
is.
17.
18.
18.
20.
21.

Inglés Nivel |

Edicion digital

Taller de edicion Il

Problemas de ia historia del siglo XX

Derecho de autor

Gestidn y produccidn de proyectos editoriales
Marketing y comunicacién de proyectos editoriales
Politicas entorno al libro y la fectura

Inglés Nivel Il

9 Plan de Estudios

UNTREF

VIRTUAL

Tipo de plan de estudios: Estructurado

Régimen de Cursado y Carga Horaria

Carga Horaria.

Cédigo | Asignaturas/ Actividades Régimen

Semanal | Total
01 Semiologia cuatrimestral 6 96
02 Historia del libro, la lectura y |z edicién cuatrimestral 6 o6
03 Historia del arte _cuatrimestral 6 96
04 Cultura Contemporinea cuatrimestral 4 64
05 Gramética cuatrimestral 6 96
06 Edicion cuatrimestral 5 80
o7 introduccidn al disefio y arte editorial cuatrimestral 5 80
08 Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica cuatrimestral 4 64
09 Correcciép de estilo cuatrimestral 6 96
10 Edicion It cuatrimestral 5 >ont HEBEACIO HUGO RUSSO
11 Taller de edicidn cuatrimestral 4 C:TEELER?} EF ™ ‘RG\L
12 Problemas de la historia del siglo XX - cuatr:._ilmgggra!&g»ﬁq ‘
13 Inglés | cuatri_lin“e“éat‘r% I ) S
14 Edicidn digital Py 6“‘” 4
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15 Taller de edicidn [l cuatrimestral 4 64
16 Introd. & los problemas del mundo contemporaneo  cuatrimestral 4 64
17 Derecho de autor cuatrimestral 6 96
18 Inglés Il cuatrimestral 2 32
19 Gestién y produccién de proyectos editoriales -cuatrimestral 6 95
20 Marketing y comunicacion de proyectos editoriales  cuatrimestral 5 80
21 Politicas entorno al libro y (3 lectura. cuatrimestral 5 80
Carga horaria total de [a Tecnicatura en Edicion 1616
Organizacion por cuatrimestre
g
g
£ Asignaturas / Actividades
=
w
-
Q .
I Semiologia (01) | Historia del libro, Historia del arte | Cultura
lalectura v la {03) Contemporinea
edicion (02) (04)
I Gramatica Edicién | Introduccién gl | Cuestiones de
(05) {06} disefio y arte Sociologia,
editorizl (07) Economiay
: Politica (08)
il Correccion de Edicidn 11 {10) Taller de Problemas de la
estilo (09) edicién | (11 historia del
' siglo XX (12}
v Inglés Nivel | Edicién digital {14) | Taller de Introd. a los Derecho de
(13) edicién I (15) problemas del | autor (17)
mundo
contemporaneo
{16)
i O RECIOHUGD RUSSO
v inglés Nivel Il Gestion y Marketing y Politicas F»*’E"A? SENERAL
(18) produccién de comunicacion | entorno al libro M
proyectos de proyectos ylalectufy ™
editoriales (19) editoriales (20) | (21} ks s’
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10 Contenidos Minimos

01 Semiologia

Esquema de la comunicacién. £l signo. Relaciones sintagmiticas y paradigmaticas. Unidades
semidticas y seméanticas. Sistemas de modelizacién. Estructuras estilisticas y retoricas. Lectos -
registros. Discurso / relato. Polifonfa. Actos del habla. Los implicitos. La situacion y el sentido
completo de un enunciado. Las proposiciones.

02 Historia det libro, {a lectura y [a edicidn

Historia del libro y sus soportes. Revoiuciones de la lectura. Censura y drculacién de la cultura
letrada. El canon [iterario. Ampliacion del universo lector. El mercado: monopolie,
fragmentacion y concentracion. El editor moderno. Historia de la edicién. Desafios actuales y
transformaciones del campo.

03 Historia del arte

Artes visuales y cultura visual. El rol de artista v el rol del espectador. Percepcion visual y
percepcion multimedial. Arte contemporéneo y arte multimedial. Aspectos fundamentales para
su abordaje. Importancia de la validacion v circulacidon de obra.

04 Cultura contemperanea
El concepto de cultura. La concepcidn descriptiva y la concepcidn semiética de la cultura. La
proximidad y fa ajenidad cultural en el contexto actual. La crisis de los paradigmas polares en el
analisis de la cultura y a reformulacidon del concepto clasico de identidad. La dimensidn de la
globalizacidn. Cultura — Ciudad. La tensién global — local. Lugares y no lugares. Los muros de la
ciudad: segregacién espacial y fractura social. Espacic urbano y construccion de la otredad.
Cultura y sujete. Cultura de consumeo y postmodernidad.

05 Gramadtica

Clases de palabras. El sintagma como unidad intermedia. Organizacion de ios sintagmas: nicleo
y constituyentes. La oracidn y sus constituyentes. La normativa y sus dlstmtos pianos. El
paradigma verbal. La correlacion temporal. Tipos de discurso. Slnta)ﬂs

06 Edicion [

El editor en diferentes organizacianes, roles y funciones. El proceso de edicion. Profesionales a
cargo de las distintas etapas. Texto v paratexto. Niveles de editing. Legibilidad. Macroediting.
Textos e imagenes para diferentes maquetas y formatos de edicidn.

07 Introduccion al diseiio y arte editorial “ORACIO HUGQ RUSSO
Historia de! disefio. Teor{as de la comunicacién visual. Consideraciones artisticas y tbr”ﬁ E&%% G;{E%
La identidad corporativa y sus aplicaciones, Elementos constitutivos del disefio en diferentes

publicaciones. La imagen corporativa como mensaje. La tipografia. Magueta, compleja 7

llustracién y fotografia: estilos. Arte de tapa. Disefio en produccronefsenacLas.

i
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08 Cuestiones de Sociologia, Economia y Politica

El conacimiento de lo social. Conceptos y categorias bésicas acerca de lo social. Origen historico
de las ciencias sociales. Origen histdrico de la sociologia clasica. Principales problemas y
condiciones que lz hacen posible. Conceptos y categorias bésicas acerca de lo social. El
materialismo histérico. Origenes y antecedentes. E!l Estado. La ideologia. El modo capitalista de
produccién. Plusvalia y acumulacidn. Las crisis ciclicas. El cambio social. La estratificacion social.
ta enajenacidn. Estructura social capitelista. Cambio estructural y politicas sociales en
Argentina.

09 Correccion de estilo

Introduccién al concepto de correccidn. El castellano y sus variantes. Los criterios de
correccién. Procedimientos. Registros, estilos v tipos de textos. Géneros discursivos y formatos
textuales. Cuestiones de estilo.

10 Edicion 1l

Microediting. Hojas y manuales de estilo. Presentacién de la informacidn. llustraciones
artisticas y técnicas. Esquemas, graficos, mapas e infografias. Normas para la aprobacion de
material cartogrifico. Edicién literaria. Buenas praciicas para acompafar autores.

11 Taller de edicion |

Practica de edicién especializada segln género, formato y plblico. Edicion de piezas
informativas, piezas didacticas, y piezas de comunicacion institucional. Desarrolio de paratextos
para diferentes tipos de publicaciones. Buenas practicas. La relacién con el autor. La relacion
con el cliente —interno o externo—.

12 Problemas de la historia del siglo XX

La herencia del siglo XIX: el legado de las revoluciones burguesas y la revelucién industrial. El
nuevo ritmo de la economia. El reparto del mundo. Las principales corrlentes ideolégicas: el
liberalismo, el nacionalismo y el secialismo. El mundo de entreguerras: Las guerras mundiales.
La revolucion Rusa y los avatares de la URSS hasta 1945. Los fascismos y el Holocausto.
América Latina y la Argentina desde la modernizacién hasta 1945. La Guerra Fria: el
enfrentamiento Este-Oeste.

14 Edicidn digital
Historia digital: continuidades y rupturas. Convergencia digital. Narrativas transmedias. De la

arquitectura de la infermacidn a la usabilidad. Estrategias de construccion de audiencias
sustentables en redes sociales. Situaciones de recepcidn. Segmentacion de audiencias. Ef

desarrollo de un proyecto de edicion digital. Cont HORACIO HUGO RUSSO
.y SECRETAR NERAL
15 Taller de edicién If UNTREF )

Editing de obras literarias: narrativa y poesia. Edicion de textos antiguos. Edicién bilingle.
Edicién académica. Desarrollo de paratextos literarios. Asoc:aCIOnes,_prOLESIquaLes smdlcaleslu,z
gremiales internacionales. Se realizaran practicas sobre casos reglés:de ‘publicaciohes-ly €
trabajard con equipos interdisciplinarios, incluyendo al cliente en el p::oce.se

._...,’ Cidae T

10
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16 Introduccién a la problematica del Mundo Contemporaneo

El mundo contempordneo. Espacio y tiempo. La insercién social. Trabajo, tecnologia y
sociedad. Informacién y conocimiento. Universidad y crisis. Educacién y sociedad. Politica y
movimientos sociales. La identidad nacional. Integracién y perspectivas. Nuestra Universidad.
Vocacién y : orientacién.

17 Derecho de autor I: en torno del autor y el editor

Marco histdrico de la propiedad intelectua! y derecho de autor. Plagio y Reprograffa. Contratos
editoriales. Registros. Internet y el derecho. Mercados internacionales. Venta de derechos para
fraduccion, adaptacidn, series y peliculas. Tipos de licencias. Gestién de derechos. Contratos
para productos digitales.

19 Gestidn y produccion de proyectos editoriales

Gerenciamiento de proyectos. Definicién de alcance, planificacién y efecucién. Herramientas
para pianificacién y evaluacién de riesgos. Sistemas de fijacidn de precios. Integracion vertical y
horizontal de las actividades. Marco legal-fiscal. Restricciones y beneficios para la circulacion de
publicaciones. Consideracianes para la produccion de impresos.

20 Marketing y comunicacion de proyectos editoriales

Concepto de Marketing. Investigaciones de mercado. Andlisis de la competencia. Decisiones de
porfolio: gestién del catdlogo. Diferenciacion. Posicionamiento. Canales tradicionales vy
alternativos. Plan de comunicacion. Marketing digital: metadatos y toma de decisiones.

21 Politicas entorno al libro y la lectura

Bases para el disefio de politicas entorno del libro vy la lectura. Politicas de lectura desde cuitura
y educacion. Politicas entorno a la produccion de libros. El Estado come editor. Las biblictecas
en el siglo XXI. Politicas de externalizacién de autores y penetracién cultural. Democratizacion
del acceso al libro y la lectura. Indicadores y estadfsticas.
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11 Cuadro de sintesis de fa Tecnicatura en Edicion (Modalidad a Distancia)

1 1Semiologia 96 - R
2 |Historia del libro, la lecturay la edicion a6 - R
3 Historia del arte 95 o R
20 Cultura contemporédnea 64 o R

Gramética

4 96 R/L

5 |Edicién | 80 R
4

6 |Intiqddction al digefio y arte editorial 80 R
s {.?": - ;',_

7 Cug_gtid/h___(% de S§@logia, Economia y Politica 64 “' R
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8 | Cotreccién de estilo . 6 96 C. Gramdtica R
9 | Edicién Il 5 80 C Edicién | R/L
16 | Taller de edicién | 4 64 C Edicion | R
11 | Prcbiemas de la historia del sigio. XX 4 64 C o R

12 |inglés Nivel | 2 32 C " R/L
13 | Edicidn digital 6 96 C Edicidn | R
14 ’I‘gllg‘r glfe,"er-dlclén f 4 64 ¢ Taller de edicién | R
15 Ifttadsa [os problemas del mundo 4 64 c . R
cpntemporéneo Q
16 DerechtB :%]e auts_:-n g 6 96 C - R/L
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17 |Ingles Nivel Il 32 C Inglés Nivel | R/L

18 | Gestidny produccion de proyectos editoriales 96 C . R/L

19 Marketing v comunicacién de proyectos 80 ¢ n RIL
editoriales

21 | Politicas entorno al tibro y la lectura. 80 C --- R/L
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